adistinto?
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EL IMPACTO REAL DE UNA

EXPERIENCIA MEMORABLE ’;3_7 O :
LO comparte en redes
531%

Lo cuenta a amigos

y familia
Mdas ganas de volver
cuando hay un peak moment

Datos Clg
energiay momeg

€ sobre presencia,
“peak” en eventos
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WELLNESS

Deja huello
sin cortar el flow.

X




Y PRESENTE

Porque en un evento
NO dlcanza con

que la gente este..
tiene que sentirse ahi.

™ SR
| 1&%\?‘,*&"‘ Jlllll.'}\}r'l- I'I""'*‘t-\ \

|: ‘-ﬁ’u”‘ .-(r




PR EoENCIA

Momentos
que Encienden

sound healing,
respiracion, yogda,
mMovimientos conscientes,
experiencias iInmersivas.

ERNE e (|

Formatos
Plug & Play

Que se Integran
al timing del evento

(sin romper el flow).

Cuando algo te sorprende,
el cuerpo lo recuerdc

O N E X TNENN

Zonas de
Presencia

Momentos parad
volver al cuerpo,
encontrarse
con el otro
v elevar e
oulso del lugar.
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WELLNESS

PERIENCIAS QUE
IENDEN TU EVENTO

€S que suman presencia, energia
) romper el flow. - vo

Pulso Vivo

e I

Inmersion
Cuantica

o5 breves para Rituales de
sar estrés, clarid AN
Cconexion

A s
ativic

Relato
Inmersivo

Las experiencias son disenadas
a medida con riders claros
y coordinacion tecnica




e Mds participacion real (sin obligar a nadie)
e Mds recuerdo del momento (pico emocional)
¢ Mds conversacion post-evento (boca a boca)

LO LOGRAMOS CON
que se adaptan a tu agendaq, tu audiencia y tu objetivo.

MOMENTO
EXPRESS WOW ZONA / LOUNGE

Apertura o reset breve. Pico emocional guiado. Espacio vivo durante

Para entrar en mood. Para marcar un hito. el evento. . | : ., g
El 87% de los consumidores dice que las experiencias

Micro-experiencias : , : :
|deal: inicio de evento / |deal: después de un rotativas. que se viven son mas efectivas que los anuncios
vuelta del break / cierre. speaker / antes de un tradicionales.
anuncio / quiebre ldeal: ferias / activaciones / Un momento inesperado se queda.
emocional. eventos largos.

Fuente: EventTrack Consumer Survey (Event Marketer, EMI Research Solutions & Mosaic)
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ﬁTﬂ'f’L WELLNESS

UN
OMENTO

REAL,
VISIBLE Y
MPARTIBLE

que se siente
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WELLNESS

Nuestra experiencia
al servicio
de tu evento

LIC. MARIELA

SCHVARTZ

Psicologa, facilitadora de bienes-
tar integral. Combina herramien-

Mariela Y Martin combinan tas basadas en evidencia y prdcti-

’ ~ . - cas contemplativas para sostener
MAS .de 25 ANOs de .e>.<perleﬂCIO . presencia y conexion en grupos,
en bienestar, creatividad y desarrollo humano. con protocolos de cuidado e indi-

cadores simples de alto impacto.

[ A\
=

DOS caminos que, al integrarse, generan algo ur
Desde |la psicologia, la neurocienciaq, el yog
a meditacion, el sound healing y la comt
emocional; hasta el diseno de experi
sensoriales a gran escala.

MARTIN
BLANCO

34 Productor Creativo. Integra
ﬂ creatividad + bienestar para
disenar experiencias inmersivas
y momentos de alto impacto.
Diplomado en Bioneuroemocion
y Certificado en Sound Vibration

2

)
4

desde adentro, & . | work
D Y recordable. i
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